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Stark beachtete, aber wenig kontroverse Bundesratser-
satzwahlen 2010

Die Bundesratsersatzwahlen 2010 sind das dominierende
Kommunikationsereignis in der Schweizer Medienarena
im Zeitraum Juli bis September 2010. Sie wecken weit
mehr Medieninteresse als andere innenpolitische The-
men wie beispielsweise die neu entfachten EU-Debatte
oder auch die Abstimmung tber die Arbeitslosenversi-
cherung.

Im Vergleich mit frilheren Ersatzwahlen (ab 2000) ist die
Resonanz der jingsten Wahlen allerdings nicht hoher.
Daruber hinaus finden sie, wie auch frithere Ersatzwah-
len, etwas weniger Aufmerksamkeit als regulare Bundes-
ratswahlen, die in der Vergangenheit insbesondere auf-
grund der Abwahl von Ruth Metzler (2003) bzw. Chris-
toph Blocher (2007) durch das grosse Konfliktpotential
das Interesse der Medien weckten.

Sieht man von den anschliessenden Querelen um die
Departementsverteilung ab, war die 6ffentliche Ausmar-
chung fur die frei werdenden Bundesratssitze weniger
konfliktiv als in vergangenen Jahren. Dies ist im wesentli-
chen auf drei Griinde zurtick zu fiihren:

a.) Die in der 6ffentlichen Debatte aufscheinenden
Typsierungen zum SVP-Kandidaten Jean-Francois Rime-
sind Uiber weite Strecken positiver Natur. Der als wirt-
schaftsnah typisierte Rime (SVP) erhielt von den Medien
mehrheitlich gute Noten und wurde grundsatzlich als
wahlbar taxiert. Im Gegensatz zu friiheren Wahlen hat
der offizielle SVP-Kandidat in der Mediendoffentlichkeit
dieses Mal weniger polarisiert.

b.) Die Konfliktstilisierung wurde durch die SVP im Hin-
blick auf die Parlamentswahlen 2011 nicht mit letzter
Konsequenz verfolgt. Die SVP selbst hat zwar ihren An-
spruch auf die frei werdenden Sitze immer wieder be-
teuert, ist aber im Vergleich zu den letzten Ersatzwahlen
deutlich zurickhaltender aufgetreten.

c.) Die offentliche Akzeptanz gegenliber einem weiteren
SVP-Bundesratssitz ist gestiegen. Es gab viele Stimmen
Uber die Parteigrenzen hinweg, welche die Wahl von
Rime befilirworteten.

Sommaruga und Keller-Sutter als Kronfavoriten in der
offentlichen Ausmarchung

Mit Ausnahme von Brigit Wyss von der Griinen Partei
werden alle Kandidaten mit einer wohlwollenden Be-
richterstattung bedacht. Alle wurden positiv bis sehr
positiv bewertet. Das ist flr eine Bundesratsersatzwahl
ein eher seltenes Phdanomen und weist darauf hin, dass
in der untersuchten Medienarena praktisch alle Kandida-
ten als wahlbar taxiert wurden.

Simonetta Sommaruga hat nicht nur ein exzellentes
Wahlergebnis im Parlament erzielt, sie war auch die
Kronfavoritin in der Medieno6ffentlichkeit fiir den vakan-
ten SP-Sitz. Die Berner Konsumentenschutzerin war be-
reits im Vorfeld der Wahlen die am meisten thematisier-
te und am besten bewertete Kandidatin.

Bei der FDP zeigt sich eine Diskrepanz zwischen medialer
und parlamentarischer Offentlichkeit: Karin Keller-Sutter
lag deutlich starker in der Gunst der Medien als der von
der vereinigten Bundesversammlung gekirte Johann
Schneider-Ammann. Mit Sommaruga war sie klar die
Kronfavoritin fiir die vakanten Bundesratssitze.

Positive Typisierungen der Kandidaten im Medienfokus

Alle Kandidaten werden entsprechend ihrer hohen Zu-
stimmungswerte vorherrschend mit positiven Typisie-
rungen attribuiert. Neben Kompetenz und Erfahrung
werden die Kandidaten stark entlang von Typisierungen
im Zusammenhang mit der inhaltlichen Konkordanz
thematisiert: Konsens- und Kompromissfahigkeit wird
dabei allen Kandidaten zugesprochen. Diese Merkmale

fég — University of Zurich, 14.10.2010

werden in der 6ffentlichen Kommunikation als integrale
Voraussetzung angesehen.

Die von allen Kandidierenden beste Reputation von
Sommaruga spiegelt sich auch in den fast ausschliesslich
positiven Typisierungen: Attribute wie Popularitat, Kon-
sensfahigkeit, Kompetenz und Glaubwiirdigkeit pragen
die offentliche Wahrnehmung und lassen sie in der Me-
diendffentlichkeit zur Kronfavoritin fiir den SP-Sitz avan-
cieren.

Auch die positive Bewertung von Fehr nahrt sich stark
aus Typisierungen wie Kompetenz und Konsensfahigkeit.
Im Unterschied zu Sommaruga wird die Ziircher SP-
Kandidatin aber als traditionelle Genossin mit hoher
Parteiidentifikation wahrgenommen.

Schneider-Ammann wird in der Schweizer Medienarena
klar als sozialer Patron alter Schule und Werkplatzvertre-
ter typisiert. In der gegenwartigen tiefen Reputationskri-
se des Finanzplatzes konnte sich der neue FDP-Bundesrat
mit diesem Image positiv in der Offentlichkeit positionie-
ren.

Keller-Sutter wird als zielstrebige, sprachgewandte und
dynamische Vollblutpolitikerin typisiert. Gleichzeitig
haftet ihr aber auch das Image der Hardlinerin an, die
mit ihrer strikten Asylpolitik sowie im Kampf gegen Hoo-
ligans nationale Bekanntheit erlangt hat. Alle Typisierun-
gen wirken mehrheitlich positiv auf die 6ffentliche
Wahrnehmung der Kandiatin. Negativ wirkt dagegen die
Wahrnehmung einer Unerfahrenheit auf Bundesebene.

SVP-Sprengkandidat Jean-Francois Rime gilt in der 6f-
fentlichen Debatte als wirtschaftsnah und kompromiss-
bereit. Brigtitt Wyss (GPS) wir angesichts der tiefen Re-
sonanzwerte nur wenig typisiert.
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DIE BUNDESRATSERSATZWAHLEN VOM 22.9.2010 IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

2. KOMMUNIKATIVES UMFELD DER BUNDESRATSERSATZWAHLEN 2010

Abbildung 1

© fog - Universitat Zirich

BR-Ersatzwahlen 2010 - kommunikatives Umfeld
Frontseiten Schweizer Leitmedien (Juli - September)
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Resonanz
Die Darstellung zeigt die Resonanz der Berichterstattung zu den Bundesratsersatzwahlen 2010 auf Frontseiten von Schweizer Medi-
en, die mindestens 0.5% der sprachregionalen Bevdlkerung erreichen. Inkludiert sind Medien der Gattungen Presse und Online aus
allen drei Sprachregionen. Die Darstellung bezieht sich auf alle Frontseitenbeitrage, die in den folgenden neunzehn Medien der drei
Schweizer Sprachregionen in den Monaten Juli bis September 2010 erschienen sind: NZZ, Tages-Anzeiger, Blick, Le Temps, Le Matin,

Tribune de Genéve, 24 heures, 20 minutes, Corriere del Ticino, Corriere della domenica, NZZ am Sonntag (ab 2002), SonntagsBlick,
Le Matin Dimanche, NZZ Online, blick.ch, 20minutes.ch, lematin.ch, Tribune de Genéve Online, 24heures.ch (n=4050).

1 Horse-Race-Journalism bezeichnet eine journalistischeDarstellungsform bei Wahlen und Abstimmungen, die den Wettbewerb zwischen politischen Akteuren auf Kosten von politischen Sachfragen in den Vordergrund stellt.

2 L.
Imhof, Kurt /Kamber, Esther (2001): Politik und Gesellschaft im Strukturwandel der Offentlichkeit. Zur Verdnderung der Konstitutionslogiken der 6ffentlichen Kommunikation. In: Allmendinger, Jutta (Hg.): Gute Gesell-

schaft? Verhandlungen des 30. Kongresses der Deutschen Gesellschaft fur Soziologie in K6ln 2000. S. 425-453.

3 Jahrbuch 2010: Qualitdt der Medien — Schweiz Suisse Svizzera.
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DIE BUNDESRATSERSATZWAHLEN VOM 22.9.2010 IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

3. THEMATISIERUNGSVERLAUF
3.1. BUNDESRATSERSATZWAHLEN 2010

Abbildung 2

BR-Ersatzwahlen 2010 - Thematisierungsverlauf ® fig - Universitat Zirich
Leitmedien Deutschschweiz (9. Juli - 26. September)
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Die Darstellung zeigt die Resonanz der Berichterstattung in zentralen Schweizer Leitmedien der Gattungen Presse, Radio und TV im
Zeitverlauf. Die Saulen sind nach Mediengattungen gestapelt.Die Darstellung bezieht sich auf die redaktionellen Beitrage, die zu den
Ersatzwahlen in den folgenden zehn Medien der Deutschschweiz im Zeitraum vom 9. Juli bis 30. September 2010 erschienen sind:
NZZ, Tages-Anzeiger, Blick, NZZ am Sonntag (ab 2002), SonntagsBlick, SonntagsZeitung, Echo der Zeit, Rendez-vous, 10 vor 10 und
Tagesschau (n=694).
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3.2. VERGLEICH MIT FRUHEREN BUNDESRATSWAHLEN 1999-2009

Abbildung 3

BR-Ersatzwahlen 2010 - Vergleich mit friiheren Wahlen @ fog - Universitat Zarich
Leitmedien Deutschschweiz (23. August - 26. September)
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Die Darstellung zeigt die Resonanz der Berichterstattung in zentralen Schweizer Leitmedien der Gattungen Presse, Radio und TV im
Zeitverlauf. Verglichen wird die Resonanz der Bundesratsersatzwahlen 2010 (rot) mit der durchschnittlichen Resonanz von Bundes-
ratsersatzwahlen zwischen 2000 und 2009 (dunkelblau; flinf Wahlen) sowie der durchschnittlichen Resonanz von reguldren Bundes-
ratswahlen zwischen 1999 und 2007 (hellblau; drei Wahlen).

Die Darstellung bezieht sich auf die redaktionellen Beitrage, die zu den Ersatzwahlen in den folgenden zehn Medien der Deutsch-
schweiz im Zeitraum vom 9. Juli bis 25. September 2010 erschienen sind: NZZ, Tages-Anzeiger, Blick, NZZ am Sonntag (ab 2002),
SonntagsBlick, SonntagsZeitung, Echo der Zeit, Rendez-vous, 10 vor 10 und Tagesschau (n=694).
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4,

4.1.

THEMENFOKUS DER BUNDESESRATSERSATZZWAHLEN 2010

MEDIENARENA

Abbildung 4

BR-Ersatzwahlen 2010 - Zentraler Fokus der Medien € 10g - Universitat Zirich
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Die Darstellung zeigt die prozentualen Anteile der auf Artikelebene erhobenen zentralen Themenfoki der Bundesratsersatzwahl
2010.Die Darstellung bezieht sich auf die redaktionellen Beitrage, die zu den Ersatzwahlen in den folgenden dreizehn Medien der
Medienarena Schweiz erschienen sind: NZZ, Tages-Anzeiger, Blick, Le Temps, Le Matin, NZZ am Sonntag, SonntagsBlick, Sonntags-
Zeitung, Le Matin Dimanche, Echo der Zeit, Rendez-vous, 10 vor 10 und Tagesschau (n=328).
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DIE BUNDESRATSERSATZWAHLEN VOM 22.9.2010 IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

4.2. EINZELNE THEMENFOKI DIFFERENZIERT

Abbildung 5

Abbildung 6

© fig - Universitat Zirich

BR-Ersatzwahlen 2010 - Konkordanz / Kollegialitit
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Die Darstellung zeigt die prozentualen Anteile der auf Artikel-
ebene erhobenen zentralen Themenfoki zur Konkordanz der
Bundesratsersatzwahl 2010 (n=100).

Abbildung 7

Die Darstellung zeigt die prozentualen Anteile der auf Artikelebene
erhobenen zentralen Themenfoki zur SPS der Bundesratsersatzwahl
2010 (n=72).

Abbildung 8

@fsg - Universitat Zirich

BR-Ersatzwahlen 2010 - FDP
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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BR-Ersatzwahlen 2010 - SVP
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Die Darstellung zeigt die prozentualen Anteile der auf Artikel-
ebene erhobenen zentralen Themenfoki zur FDP der Bundes-
ratsersatzwahl 2010 (n=39).

Die Darstellung zeigt die prozentualen Anteile der auf Artikelebene
erhobenen zentralen Themenfoki zur SVP der Bundesratsersatz-
wahl 2010 (n=28).

4 Vgl. Die Bundesratsersatzwahlen vom 16.9.2009 in der 6ffentlichen Kommunikation. http://www.foeg.unizh.ch/downloads/downloads/foeg_research_papers.aspx&pagelng=1.
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DIE BUNDESRATSERSATZWAHLEN VOM 22.9.2010 IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

4.3.

NACH MEDIEN

Abbildung 9

BR-Ersatzwahlen 2010 - Themenfokus nach Medien
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Die Darstellung zeigt differenziert nach Medien die absoluten und prozentualen Anteile der auf Artikelebene erhobenen zentralen
Themenfoki der Bundesratsersatzwahl 2010.Die Darstellung bezieht sich auf die redaktionellen Beitrdge, die zu den Ersatzwahlen in
den folgenden dreizehn Medien der Medienarena Schweiz erschienen sind: NZZ, Tages-Anzeiger, Blick, Le Temps, Le Matin, NZZ am
Sonntag (ab 2002), SonntagsBlick, SonntagsZeitung, Le Matin Dimanche, Echo der Zeit, Rendez-vous, 10 vor 10 und Tagesschau

(n=328).
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DIE BUNDESRATSERSATZWAHLEN VOM 22.9.2010 IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

5. KANDIDATEN IM FOKUS DER MEDIENBERICHTERSTATTUNG
5.1. RESONANZ / REPUTATION ALLE MEDIEN

Abbildung 10

@ fég - Universitat Zarich

BR-Ersatzwahlen 2010 - Resonanz und Reputation der Kandidaten vor der Wahl
Schweizer Leitmedien (23. August - 21. September)
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Die Darstellung zeigt die Resonanzstarke (Balken links) und die Bewertungstendenz (Balken rechts) fiir die thematisierten
Bundesratkandiatinnen und Bundesratskandidaten. Links sind die nach Zentralitat gewichteten und nach Bewertung (positiv; nega-
tiv; neutral oder kontrovers) gestapelten Resonanzwerte der einzelnen Kandidaten (Skala oben) abgetragen. Rechts sind die jeweili-
gen Reputationswerte der Kandidaten auf einer Skala von -100 (nur negative Bewertungen) bis +100 (nur positive Bewertungen)
(Skala unten) abgebildet.

Die Darstellung bezieht sich auf die redaktionellen Beitrage, die zu den Ersatzwahlen in den folgenden dreizehn Medien der Medi-
enarena Schweiz erschienen sind: NZZ, Tages-Anzeiger, Blick, Le Temps, Le Matin, NZZ am Sonntag (ab 2002), SonntagsBlick, Sonn-
tagsZeitung, Le Matin Dimanche, Echo der Zeit, Rendez-vous, 10 vor 10 und Tagesschau. Erfasst wurden max. drei Kandidaten pro
Beitrag (n=1030).
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DIE BUNDESRATSERSATZWAHLEN VOM 22.9.2010 IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

5.2. RESONANZ/ REPUTATION MEDIENSPEZIFISCH
Abbildung 11

BR-Ersatzwahlen 2010 - Kandidierende nach Medien

Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September) B Sommaruga (SP) u Fehr (SP)
B Schneider-Ammann (FDP) B Keller-Sutter (FDP)
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Die Darstellung zeigt pro Medium die absoluten und prozentualen Anteile der Kandidatenthematisierung.

Die Darstellung bezieht sich auf die redaktionellen Beitrage, die zu den Ersatzwahlen in den folgenden dreizehn Medien der Medi-
enarena Schweiz erschienen sind: NZZ, Tages-Anzeiger, Blick, Le Temps, Le Matin, NZZ am Sonntag (ab 2002), SonntagsBlick, Sonn-
tagsZeitung, Le Matin Dimanche, Echo der Zeit, Rendez-vous, 10 vor 10 und Tagesschau. Erfasst wurden max. drei Kandidaten pro

Beitrag (n=958).

5 Bei einigen Medien (Rendez-vous, SonntagsBlick, Blick) sind die Resultate aufgrund der geringen Fallzahlen nicht valide.
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5.3.

TYPISIERUNG DER KANDIDATEN

Abbildung 12

BR-Ersatzwahlen 2010 - Typislerungen Sommaruga (SPS)
Schwelzer Leitmedien (23. August - 26, September)
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Die Darstellung zeigt fiir die SPS-Kandidatin Sommaruga die pro-
zentualen Anteile der induktiv erhobenen Typisierungen (n=30).

Abbildung 14

Abbildung 13

BR-Ersatzwahlen 2010 - Typisierungen Fehr (SPS)
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Die Darstellung zeigt fur die SPS-Kandidatin Fehr die prozentualen
Anteile der induktiv erhobenen Typisierungen (n=32).

Abbildung 15

f6g - Universitat Zirich

BR-Ersatzwahlen 2010 - Typisierungen Schneider-Ammann (FDP)
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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BR-Ersatzwahlen 2010 - Typisierungen Keller-Sutter (FDP)
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Die Darstellung zeigt fiir den FDP-Kandidat Schneider-Ammann
die prozentualen Anteile der induktiv erhobenen Typisierungen
(n=31).

fég — University of Zurich, 14.10.2010

Die Darstellung zeigt fur die FDP-Kandidatin Keller-Sutter die
prozentualen Anteile der induktiv erhobenen Typisierungen
(n=22).
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6.  ZIELSETZUNG, UNTERSUCHUNGSDESIGN UND METHODE
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DIE BUNDESRATSERSATZWAHLEN VOM 22.9.2010 IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION

7. GRAFIKEN IM ANHANG

7.1. RESONANZ NACH MEDIEN

BR-Ersatzwahlen 2010 - Resonanz nach Medien
Schweizer Leitmedien (23. August - 26. September)
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Echoder Zeit (SR DRS)

m Blick

N Le Temps
Meue Zircher Zeitung
Tages-Anzeiger

« Le Matin

B Le Matin Dimanche

B MNZZ am Sonntag

» SonntagsBlick

SonntagsZeitung
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8.

KONTAKT

Kontakt:

Dr. Mario Schranz
Tel: +41 (0)44 635 21 50
mario.schranz@foeg.unizh.ch

Dr. Mark Eisenegger
Tel: +41 (0)44 635 21 23
mark.eisenegger@foeg.unizh.ch

lic. phil. Pascal Birgis
Tel: +41 (0)44 635 21 54
pascal.buergis@foeg.uzh.ch

lic. phil. Angelo Gisler

Tel: +41 (0)44 635 21 25
angelo.gisler@foeg.uzh.ch
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