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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION —4Q.2010

1. MEDIENAGENDA SCHWEIZ — KOMMUNIKATIONSEREIGNISSE WIRTSCHAFT

Abbildung 1
Medienagenda Schweiz: Kommunikationsereignisse Wirtschaft © fog - Universitat Zirich D__'e A,bb'ldleg zeigt die lRangIlste
Schweizer Leitmedien 4Q.2010 (n = 9682) samtlicher in der Schweizer Me-
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=1 Deutschland: Konjunkturentwicklung . 16 i i i i i
2 Novartis: Geschaftsgang 3. Quartal 2010/Restrukturierung % 13 E E E E E
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION —4Q.2010

2. SCHWEIZER WIRTSCHAFT IM BRANCHENVERGLEICH

Abbildung 2

Resonanz und Reputation im Branchenvergleich ©fog- Universiatzanen
SchweizerlLeitmedien4Q.2010 (n = 4464)

-
(=]
L

Detailhandel

Reputation (-100 bis + 100)

i i i i i
”””””” Energie
|
. .

40 i i i i i i i i i
0 200 400 600 800 1000 1200 1400 1600 1800
Resonanz (gewichtet)

Die Darstellung zeigt die Resonanz (horizontale Achse und Kugelgrdsse) und die Reputation (vertikale Achse) der wichtigsten
Unternehmen aus den jeweiligen Branchen im aktuellen Quartal. Abgebildet sind die aggregierten Werte der wichtigsten
Unternehmen mit Hauptsitz in der Schweiz (vgl. Methode) aus den jeweiligen Branchen.

Leitmediensample: 10 vor 10, Bilanz, Blick, Finanz und Wirtschaft, Handelszeitung, Le Temps, Neue Zircher Zeitung, NZZ am
Sonntag, SonntagsBlick, Sonntagszeitung, Tages-Anzeiger, Tagesschau, Weltwoche, Wochenzeitung.
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION —4Q.2010

3.  FINANZWIRTSCHAFT — ENTWICKLUNGSDYNAMIK

Abbildung 3

Resonanz und Reputation Finanzwirtschaft — kurzfristige Entwicklungsdynamik ©™9-Unverstaainen
SchweizerlLeitmedien3Q.2010vs.4Q.2010 (n = 4054)
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Die Darstellung zeigt die Resonanz (horizontale Achse und Kugelgrdsse) und die Reputation (vertikale Achse) von Branchen
der Finanzwirtschaft im aktuellen Quartal im Vergleich zum Vorquartal (abgedimmte Kugeln). Abgebildet sind die aggregier-
ten Werte der wichtigsten Unternehmen der Banken- und Versicherungsbranche.

Leitmediensample: 10 vor 10, Bilanz, Blick, Finanz und Wirtschaft, Handelszeitung, Le Temps, Neue Zircher Zeitung, NZZ am
Sonntag, SonntagsBlick, Sonntagszeitung, Tages-Anzeiger, Tagesschau, Weltwoche, Wochenzeitung.
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION —4Q.2010

4. REALWIRTSCHAFT — ENTWICKLUNGSDYNAMIK

Abbildung 4

Resonanz und Reputation Realwirtschaft — kurzfristige Entwicklungsdynamik  ©70 Unverstaanen
SchweizerlLeitmedien3Q.2010vs.4Q.2010 (n = 4762)
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Die Darstellung zeigt die Resonanz (horizontale Achse und Kugelgrdsse) und die Reputation (vertikale Achse) ausgewahlter
Branchen der Realwirtschaft im aktuellen Quartal im Vergleich zum Vorquartal (abgedimmte Kugeln). Abgebildet sind die
aggregierten Werte der wichtigsten Unternehmen der abgebildeten Branchen (Energie, Maschinenbau, Medien, Nahrungs-
mittel, Telekommunikation).

Leitmediensample: 10 vor 10, Bilanz, Blick, Finanz und Wirtschaft, Handelszeitung, Le Temps, Neue Zircher Zeitung, NZZ am
Sonntag, SonntagsBlick, Sonntagszeitung, Tages-Anzeiger, Tagesschau, Weltwoche, Wochenzeitung.
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5. ZIELSETZUNG UND METHODE
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6. KONTAKT

Kontakt:

Dr. Mark Eisenegger
Tel: +41 (0)44 635 21 23
mark.eisenegger@foeg.unizh.ch

lic. phil. Pascal Burgis
Tel: +41 (0)44 635 21 54
pascal.buergis@foeg.uzh.ch
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