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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION - 1Q.2011

1. IssuE MONITORING

1.1. MEDIENAGENDA SCHWEIZ

Abbildung 1
Medienagenda Schweiz Resonanzverdnderung
Schweizer Leitmedien (01.01.2011 - 31.3.2011; n= 10'695) (zum Vorquartal)
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Die Abbildung zeigt die resonanzstarksten 20 Kommunikationsereignisse (KE) der Schweizer Medienarena. Sie basiert auf allen
induktiv erfassten KE im ersten Quartal 2011. Wirtschaftsdiskurse sind farblich hervorgehoben. Griin markiert sind allgemeine
Wirtschafts- und Konjunktur-KE. Rot markiert sind KE der Finanzwirtschaft, orange markiert KE der Realwirtschaft.

Induktiv erhobene Leitmedien: Blick, NZZ, Tages-Anzeiger, Le Matin, Le Temps.
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION - 1Q.2011

1.2. WIRTSCHAFTSAGENDA SCHWEIZ

Abbildung 2
Kommunikationsereignisse Wirtschaft Resonanzverdnderung
Schweizer Leitmedien (01.01.2011-31.3.2011; n= 10'695) (zum Vorquartal)
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Die Abbildung zeigt die resonanzstarksten Wirtschafts-Kkommunikationsereignisse (KE) der Schweizer Medienarena. Sie basiert auf
allen induktiv erfassten KE im ersten Quartal 2011. Griin markiert sind allgemeine Wirtschafts- und Konjunktur-KE. Rot markiert sind
KE der Finanzwirtschaft, orange markiert KE der Realwirtschaft. Ausgewiesen werden alle Wirtschafts-KE, die zu den resonanz-
starksten 50 KE der Schweizer Medienarena gehoren. Weiter abgebildet sind die drei grossten KE der Finanz- (rot) und Realwirt-
schaft (orange) — sollten sie nicht schon innerhalb der Top 50 ausgewiesen sein.

Induktiv erhobene Leitmedien: Blick, NZZ, Tages-Anzeiger, Le Matin, Le Temps.
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION - 1Q.2011

2. REPUTATION MONITORING

2.1. ScHWEIZER WIRTSCHAFT IM BRANCHENVERGLEICH

Abbildung 2

Resonanz und Reputation im Branchenvergleich © fog/Universitatzancn
Schweizer Leit- und Wirtschaftsmedien (01.01.2011-31.03.2011; n=4563)
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Die Darstellung zeigt die Resonanz (horizontale Achse und Kugelgrésse) und die Reputation (vertikale Achse; +100 = ausschliesslich
positive Berichterstattung, -100 = ausschliesslich negative Berichterstattung) der wichtigsten Unternehmen aus den jeweiligen

Branchen im aktuellen Quartal. Abgebildet sind die aggregierten Werte der wichtigsten Unternehmen mit Hauptsitz in der Schweiz
(vgl. Methode) aus den jeweiligen Branchen.

Schweizer Leit- und Wirtschaftsmedien: 10 vor 10, Bilanz, Blick, Finanz und Wirtschaft, Handelszeitung, Le Temps, Neue Zlrcher
Zeitung, NZZ am Sonntag, SonntagsBlick, Sonntagszeitung, Tages-Anzeiger, Tagesschau, Weltwoche, Wochenzeitung.
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION - 1Q.2011

2.2. FINANZWIRTSCHAFT — KURZFRISTIGE REPUTATIONSDYNAMIK

Abbildung 3
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Schweizer Leit- und Wirtschaftsmedien (4Q.2010vs 1Q.2011; n = 4017)
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Die Darstellung zeigt die Resonanz (Kugelgrosse) und die Reputation (horizontale Achse; +100 = ausschliesslich positive Berichter-
stattung, -100 = ausschliesslich negative Berichterstattung) von Branchen der Finanzwirtschaft im aktuellen Quartal im Vergleich
zum Vorquartal (abgedimmte Kugeln). Abgebildet sind die aggregierten Werte der wichtigsten Unternehmen der Banken- und
Versicherungsbranche.

n-Zahlen (aktuelles Quartal/Vorquartal): Banken (1671/1710), Versicherungen (286/350).

Schweizer Leit- und Wirtschaftsmedien: 10 vor 10, Bilanz, Blick, Finanz und Wirtschaft, Handelszeitung, Le Temps, Neue Zlrcher
Zeitung, NZZ am Sonntag, SonntagsBlick, Sonntagszeitung, Tages-Anzeiger, Tagesschau, Weltwoche, Wochenzeitung.
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION - 1Q.2011

2.3. REALWIRTSCHAFT — KURZFRISTIGE REPUTATIONSDYNAMIK

Abbildung 4
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Realwirtschaft: Kurzfristige Reputationsdynamik
Schweizer Leit- und Wirtschaftsmedien (4Q.2010 vs 1Q.2011; n = 5025)
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Die Darstellung zeigt die Resonanz (Kugelgrdsse) und die Reputation (horizontale Achse; +100 = ausschliesslich positive Berichter-
stattung, -100 = ausschliesslich negative Berichterstattung) der wichtigsten Branchen der Realwirtschaft im aktuellen Quartal im
Vergleich zum Vorquartal (abgedimmte Kugeln). Abgebildet sind die aggregierten Werte der wichtigsten Unternehmen der abgebil-

n-Zahlen (aktuelles Quartal/Vorquartal): Baugewerbe (165/182), Chemie/Pharma (471/472), Detailhandel (365/425), Energie
(258/202), Luxusgiter (231/106), Maschinenbau (170/179), Medien (359/208), Nahrungsmittel (239/165), Telekom (267/350),
Wirtschaftsprifung(81/130).

Schweizer Leit- und Wirtschaftsmedien: 10 vor 10, Bilanz, Blick, Finanz und Wirtschaft, Handelszeitung, Le Temps, Neue Zlrcher
Zeitung, NZZ am Sonntag, SonntagsBlick, Sonntagszeitung, Tages-Anzeiger, Tagesschau, Weltwoche, Wochenzeitung.

SEITE 6/8



DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION - 1Q.2011

3. ZIELSETZUNG UND METHODE
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DIE GROSSTEN SCHWEIZER WIRTSCHAFTSBRANCHEN IN DER OFFENTLICHEN KOMMUNIKATION - 1Q.2011

4.

KONTAKT

Kontakt:

Dr. Mark Eisenegger
Tel: +41 (0)44 635 21 23
mark.eisenegger@foeg.unizh.ch

lic. phil. Pascal Biirgis

Tel: +41 (0)44 635 21 54
pascal.buergis@foeg.uzh.ch
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